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L’universita
del «(3+2»

orasida
al 3x2»

di Walter Passerini

Come volevasi dimostra-
re. Quando l'universita
scopre il marketing puo suc-
cedere di tutto. Prima le lau-
ree «ad honoremy», elargite

con generosita a personaggl
famosi, cantanti e campioni
della motocicletta. Ora sia-
moarrivatiaglisconti,dazo00
a760 euro sulle tasse a parti-
colari facolta e corsi di lau-
rea, indifetto diiscrizioni.
L'universitd assomiglia a
un supermercato e ne adotta
lospirito, lafilosofia, le tecni-
che di promozione. Un pole-
mista tempo fa parlo di «uni-
versita Ikea». L'universit &
il regno del bricolage, dove
lostile éil «faidate». Il catalo-
go eampio: ci sono 3mila cor-
sidilaureae2milalauree spe-
cialistiche. ‘
Chi sale sulla giostra haun
giro gratis: pud aggiungere

deicrediticonun corsodifo-

tografia o con un fac-simile

distageeallafine sitrovacon
unatesina, in «power point»,
una quindicina di «slides». E
ino cum laude sisprecano, si
sa, dopo tutta quella fatica.
Le universita tanto fanno di-
sinvoltamente per attrarre
matricole, conconcorsiapre-
mi, lustrini, specchietti peral-
lodole e «cotillon», quanto
con la stessa disinvoltura se
ne dimenticano unavoltalau-
reate, corroborando cosi la
loro sfiducia nel futuro.

E ora, in attesa di cellulari
gratis, sms e mms a gogo e
viaggi premio, lo sconto sul-
le tasse. La finalita pu® appa-
rirelodevole: aMilanosifan-
no sconti per attrarre matri-
cole dilauree cherischianoil
deserto, matematica, fisica e

chimica. L'intenzione & buo-
na, la tecnica pericolosa. Pri-
ma siamo stati martoriati dal
capire il «3+2»,oracipropon-
gono il «3 x 2», lo sconto del
«prendi tre, paghi due», co-
me inunvero supermercato.

Senza capire che le ragioni
per le quali i nostri giovani
non si iscrivono a quelle fa-
colta forse stanno altrove:
nel costo di un posto-letto
che non ¢’¢, per esempio; o
nella bassa remunerazione
diuntitolo scientifico fatico-
so e avaro. Per favore, siamo
seri. Anche se qualcuno sta
gia pensando di introdurre
nelle aule e nei corridoi un
«jingle» con messaggio: «La
matricola Porta Pazienza &
desiderata alla cassa». O
all’ufficio reclami.




