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«L’industria della conoscenza crea occupazione»

di Deborah Dirani
9 industria culturaleinIta-
L lia, un’opportunita per il
Paese, a patto che venga
letta in tutte le sue potenzialita,
come conferma Claudio Ga-
gliardi segretario generale di
Unioncamere
Voi presenterete una ricer-
ca sull’industria culturale du-
rante il seminario di Symbola.
Quali sono le linee principali?
" In questa seconda edizione
della ricerca "L’Ttalia che ver-
ra", danoirealizzata in collabo-
razione conlaFondazione Sym-

bola, abbiamo voluto analizza-
re in profonditd quei fattori
competitivi, propridimolte im-
prese italiane, che stanno pro-
gressivamente segnando un evi-
dente cambio di paradigmanel-
lacrescitaeconomica. Anchein
rispostaall’attuale crisi, oggi in-
fatti assistiamo alla  sempre
maggiore diffusione di un nuo-
vomodello di sviluppo azienda-
le fondato sulla qualita, sulla
creativitd, sulla valorizzazione

INDUSTRIA CULTURA
«Per ogni euro prodotto

dal settore se ne generano

altri due all’interno
dell’intera filiera»

dei fattori locali, sulla storia e
tradizione dei prodotti compra-
ti e consumati, sul rispetto dei
luoghi di origine, associando a
questi il valore della salvaguar-
dia dei beni ambientali e dei va-
loriculturali. Unmodello di svi-
luppo che - puntando quindi su
alcuni asset competitivi del Si-
stema Italia come Pinnovazio-
ne, lasostenibilita e, non daulti-
ma, la tutela del territorio - ri-
sponde appieno alla mission
delle Camere di commercionel-
la valorizzazione dei sistemi
economicilocali.

In un periodo di crisi come
questo, con i continui tagli al-
la cultura, qual ¢ lo stato disa-
lute del settore?

Se per settore culturale siin-
tende - come nellanostraricer-
ca-ilruoloeil pesochelapro-
duzione diculturaassume non
solonellatutelaevalorizzazio-
ne dei beni culturali stessi ma
in tutte le dimensioni del no-
stro sistema imprenditoriale
ed economico, il suo stato di sa-
lute & senz’altro incoraggian-

Claudio Gagliardi, 53 anni

te. E con grandi potenzialita
per il futuro. Rispetto al 2007,
solo per fare un esempio, 'oc-

cupazione di questo settore &-

cresciuta quando nel comples-
so dell’economia nazionale si
¢ invece dimostrata in flessio-
ne. L’industria culturale mo-
stra pertanto una particolare
tenuta occupazionale, un ele-
mento di grande importanza
in anni come questi in cui ab-
biamo assistito e continuiame
ad assistere alla distruzione di
postidilavoro.

Si pud considerare I'indu-

stria culturale come uno dei
punti strategici dell’econo-

mianazionale peruscire dal-
lacrisi?

La competitivitd futura del
Paese passa senza dubbio da
questa fascia delnostro tessuto
imprenditoriale, la cui crescita
implica per0 la definizione di
interventi di supporto dedica-
ti, -orientati a una logica -di
networking, indispensabile
per vincere le nuove sfide glo-
bali. Le reti di impresa, in que-

sto senso, hanno il grande van-
taggio di unire innovazione e
tradizione, internazionalizza-
repiccolerealtdlocali, fare del-
letante singole genialit ununi-
co e potente know-how tutto
italiano, in grado di competere
sui mercati esteri. In questo
campo, le camere di commer-
cio si stanno gia impegnando
per sensibilizzare la creazione
di reti non solo orizzontali ma
soprattuttointersettoriali, pro-
muovendo quella cultura
dell’'aggregazione necessariaal
nostro sistema per fare un salto
decisivo nel futuro. La valenza
strategica dell'industria cultu-
rale & infatti data proprio dalla
suaforte caricadiintersettoria-
lita. Ovvero dalla sua capacita
diattivare altri "pezzi" del tes-
suto economico: per ogni euro
prodotto dal settore, se ne pro-
duceno infatti quasi altri due
all'interno dell'intera filiera cul-
turale (dal recupero del patri-
monio storico-architettonico
fino-al turismo e al commercio
diprodottitipici).
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